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未來計劃及前景

「金稅工程」乃中國稅收系統電腦化之全國性工程。除「金稅工程」外，中國政府還推出一

系列獨立電子政府基礎建設措施，旨在發展資訊經濟及建立行政管理能力（該等措施及「金稅

工程」統稱為「十二金工程」）。「十二金工程」涵蓋用於政府內部通訊、教育、健康護理及醫

學研究以及農業之所有資訊科技系統。

董事認為，實施「十二金工程」將促進使用電腦化資訊系統取代手寫紀錄，因此，政府及

商界均將使用電腦打印機打印更多文件，包括電腦化報告及聯單表格等。該等報告及表格通

常須使用序列點矩陣打印機一次在聯單表格及多層單張上打印。因此，預期實施「十二金工

程」可提高國內政府及商界對序列點矩陣打印機之需求。

中國自一九九四年起實施「金稅工程」，不僅直接刺激國內政府及商界對序列點矩陣打印

機之需求，亦為稅控收款機、微型打印機、外置稅控裝置、防偽發票（營業稅發票）打印機及

防偽發票（增值稅發票）打印機等一系列稅控設備締造了一個龐大市場。

根據計世資訊之資料，於二零零五年至二零一一年，中國稅控設備之累計銷售額將達約

人民幣57,900,000,000元。董事相信，憑藉本集團之較高品牌知名度、完備之生產能力及分銷

網絡，以及與國內外客戶及供應商之穩固關係，本集團現正處於有利位置，把握推行「金稅

工程」及「十二金工程」帶來之龐大商機。

至於電子製造服務╱原設計製造商╱原設備製造商業務，董事相信，由於入行門檻較低，

導致行業於國內出現激烈競爭。然而，在全球化趨勢下，中國之成本優勢已吸引大量外國公

司將製造業務外判予中國製造商。為保持本集團之競爭力及盈利能力，本集團不僅能夠向客

戶提供製造服務，亦能提供一系列增值服務，包括直接材料採購、銷售分銷及售後服務。董

事相信，發達國家之未開發外判市場規模可觀。為鞏固作為主要電子製造服務╱原設計製造

商╱原設備製造商服務供應商之地位，本集團計劃加強開發發達國家之外判市場，目標為歐

美一些有意將製造業務外判予中國以降低成本及有意進軍中國市場之中型公司。

為達致上述業務目標，本集團已制訂以下主要業務策略：

‧ 加強本集團本身品牌產品在中國之品牌知名度

本集團映美牌產品之客戶包括分銷商及最終用戶（主要為商界及政府╱國有企業用

戶）。為爭取該等用戶，本集團之市場推廣策略直接針對最終用戶及分銷商進行。為提

升品牌知名度，本集團設置戶外廣告、參與針對各類客戶之研討會以宣傳其產品並提供
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免費試用。在適當情況下，本集團還為其最終用戶提供實地培訓課程。本集團亦會為現

有分銷商及最終用戶舉行會議，向分銷商及最終用戶推介新產品。

為進一步提升本集團之品牌知名度，本集團計劃聘用市場推廣專家協助本集團宣傳

本身品牌產品，亦擬於自上市日期起之年度內委派專業公關顧問協助本集團制定下列活

動之計劃並從中協調：

(i) 透過戶外路牌、於報章及貿易雜誌刊登廣告及參加貿易展覽，於中國宣傳及推

廣映美牌產品

(ii) 為商業設備及稅控設備之最終用戶定期舉辦研討會

(iii) 為本集團之分銷商提供培訓課

‧ 拓展其在中國之銷售及分銷網絡

映美牌產品現透過本集團在全國各地之核心分銷商、一般分銷商或稅控設備分銷商

（視情況而定）分銷。本集團直接與分銷商訂立分銷合約，映美牌產品分銷網絡現由江裕

映美於國內之九家分公司管理。

為擴展映美牌產品之現有分銷網絡，本集團計劃於二零零六年底之前，在全國設立

約300個映美牌產品（包括稅控設備）專賣櫃檯、專門店及旗艦店，藉以建立零售銷售網

絡。本集團可能透過與其核心及一般分銷商訂立特許經營安排而建立該網絡。本集團將

依據分銷商之零售業務經驗及過往記錄挑選分銷商。分銷商須按本集團制定之指引及規

格經營專門店，例如有關店舖地點及室內裝修者。本集團亦有意向該等專賣櫃檯、專門

店及商店之銷售員工提供定期培訓。董事相信，設立專賣櫃檯、專門店及旗艦店求銷售

本身品牌產品能更有效地推廣映美牌。
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‧ 開發海外電子製造服務／原設計製造商／原設備製造商業務

本集團擬擴展其於勞工成本及日常開支較高之發達國家之海外客戶基礎。董事認

為，該等發達國家勞工成本高企及日常經營開支持續增加，促使該等公司尋求將彼等全

部或部份製造業務轉移至中國，因彼等認為在中國開展有關業務可節約成本。此外，董

事相信，憑藉中國之經濟增長，中國已成為一個龐大電子產品市場，從而亦可能吸引海

外公司在中國建立製造設施。有鑒於此，本集團擬針對美國、歐洲、南韓、日本及新加

坡之公司，尤其是有意將製造業務外判予中國且有意擴大彼等於中國之市場或進軍中國

市場之中型公司。本集團進一步發展其電子製造服務／原設計製造商／原設備製造商業

務之計劃包括以下各點：

— 成立新業務開發隊伍開發海外電子製造服務／原設計製造商／原設備製造商業

務。就此方面，本集計劃於二零零五年下半年之前額外委任包括兩名高級行政

人員在內之約十名員工，專責管理電子製造服務／原設計製造商／原設備製造

商項目及進一步拓展電子製造服務／原設計製造商／原設備製造商業務

— 以聘任方式委派駐美國、歐洲及南韓之製造商代表，以招攬潛在中型公司客戶

— 於二零零五年在新加坡、日本及香港設立海外辦事處，擬最終作為溢利中心，

並憑借其本身之員工建立海外電子製造服務／原設計製造商／原設備製造商

客戶基礎

— 增加參與海外貿易展、展覽及業界講座，並進行廣告宣傳以提升本集團作為電

子製造服務／原設計製造商／原設備製造商服務供應商之知名度。

‧ 加強本集團之研發能力

為保持本集團產品之成本優勢及擴闊本集團之產品組合，本集團致力加強本集團之

研發能力。在此方面，本集團之計劃包括以下各點：

— 增聘約四名高級行政人員及聘請約三十名技術員加強其研發隊伍

— 透過與日本及南韓設計室就產品設計、產品商業化及大規模生產技術訂立技術

轉讓或共同開發安排，以提升本集團產品開發能力及製造技術。本集團擬集中

發展之領域包括下列各項：

(i) 數碼顯示產品之投影機光學機械

(ii) 噴墨、熱能及序列點矩陣微型打印機之構造

(iii) 打印頭製造技術。

目前，本集團正與兩名有意賣方就可能向彼等購入24針序列點距陣打印機頭之製造

技術進行初步磋商。除上文所述者外，本集團並未物色到其他技術知識之收購目標。
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股份發售之理由及所得款項用途

股份發售之理由

董事相信股份於主板上市將提升本集團之企業形象。此外，董事預期，股份發售所得款

項淨額可為本集團實施本節之未來計劃提供資金。

所得款項用途

假設股份發售成為無條件及超額配股權未獲行使，股份發售之所得款項淨額（扣除本公

司應付之有關開支後）估計約為120,000,000港元。董事目前擬動用所得款項淨額作以下用途：

‧ 最多約35,000,000港元在上市日期後十二個月內用於加強本集團在中國及海外市場之

推廣宣傳活動及提升本集團本身品牌產品在中國之品牌知名度；

‧ 最多約35,000,000港元用於提升本集團之研發能力。此筆款項擬主要用於透過技術轉

讓及╱或共同開發安排購買產品開發技術知識及本集團產品（包括打印機及稅控設

備）若干核心組件之製造技術；

‧ 最多約20,000,000港元用於可能收購從事商業設備、稅控設備及有關業務之公司（就

此而言，本公司於最後可行日期尚未物色到任何收購目標）；

‧ 最多約15,000,000港元在上市日期後兩年內用於擴充本集團之國內銷售及分銷網絡；

‧ 最多約10,000,000港元在上市日期後12個月內用於發展海外電子製造服務。此筆款項

將主要用於(1)成立更大規模之業務發展隊伍，發展海外電子製造服務；(2)於新加坡、

香港及日本設立海外銷售辦事處；及(3)委派駐美國、歐洲及南韓之銷售代理；及

‧ 最多約5,000,000港元用作購買新機器及設備之相關資本開支，以開發及生產新產品

以及提升及擴展本集團之生產能力。

倘超額配股權獲全面行使，本公司將收取額外所得款項淨額約20,000,000港元。本集團目

前擬將該等額外所得款項淨額平均用作(1)額外一般營運資金及(2)用於可能收購商業設備、稅

控設備及相關業務及／或產品開發技術知識及製造技術。

倘股份發售之所得款項淨額並未即時用作上述目的，董事目前擬將該等所得款項淨額存

入香港之金融機構及／或持牌銀行作短期存款，或用作本集團之一般營運資金。




